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STRATEGIA PROMOCIJI 2024-2030

Streszczenie

Strategia promocji Wydziatu Biologii i Ochrony Srodowiska okresla:

e grupy docelowe i ich charakterystyke,

e cele podejmowanych dziatan - strategiczne i operacyjne oraz ich powigzanie z obszarami
dziataf Strategii Wydziatu Biologii i Ochrony Srodowiska Ut na lata 2024-2030,

e kluczowe zasady prowadzenia dziatan,

e planowane dziatania promocyjne i komunikacyjne wraz ze sposobami dotarcia do
kazdej z grup docelowych.

Dokument ma na celu wskazanie kierunkow dziatah, w tym okreslenie priorytetow,
i zapewnienie najskuteczniejszego dotarcia do grup docelowych, ktére pozwolg na realizacje
zatozonych celow. W odniesieniu do podejmowanych dziatan dokument wyjasnia role Centrum
Promocji oraz Wydziatowej Komisji ds. Promociji.

W Strategii znajduja sie takze informacje na temat stosowanej identyfikacji wizualnej. Opisane
sq rowniez kanaty komunikacji stuzace upowszechnianiu informacji - wydziatowa strona
internetowa i media spotecznosciowe, jak roéwniez gtowne wydarzenia o charakterze
promocyjnym, edukacyjnym, popularyzatorskim i charytatywnym.

Dokument obejmuje rowniez opis sposobu monitorowania i ewaluacji podejmowanych dziatan
oraz strategie zarzadzania komunikacjg w sytuacjach kryzysowych.
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Wprowadzenie

Budowanie strategii promocji to moment, w ktorym nalezy podjac decyzje o tym w jakim
kierunku maja podazac¢ podejmowane dziatania. To rowniez czas na zastanowienie sie nad rola,
miejscem i wizerunkiem Wydziatu w spoteczefnstwie oraz stojacymi przed nami wyzwaniami.

Kluczowg rolg Wydziatu jest rozwoj wiedzy naukowej, ksztatcenie przysztych pokolen, a takze
pozytywne oddziatywanie na spoteczenstwo i Srodowisko, ktore odbywa sie poprzez
upowszechnianie wiedzy oraz wdrazanie wynikow badan.

Strategia promocji stuzy wprowadzeniu dziatan, ktore maja wzmacnia¢ wizerunek
Wydziatu jako silnego osrodka badawczego, centrum nowoczesnego ksztatcenia, jednostki
majacej pozytywny wplyw na otaczajacq nas rzeczywistosc oraz ksztattujacej Swiadomosc
spoteczng oparta na rzetelnej wiedzy naukowej.

Przygotowany dokument ma na celu usystematyzowanie dziatah promujacych Wydziat,
wyznaczenie obszarow priorytetowych oraz ukazanie kierunkéw w jakim podgza¢ beda
podejmowane dziatania. Zawiera podstawowe wytyczne dla wszystkich jednostek i 0s6b
zaangazowanych w dziatania promocyjne oraz zapewnia spojny sposob prowadzenia
komunikacji.

Dokument ma rowniez wspieraC osoby zarzadzajace Wydziatem w realizacji przyjetej Strategii
Wydziatu Biologii i Ochrony Srodowiska na lata 2024-20230. Stuzy takze wszystkim
pracownikom, ktorych dziatania, sukcesy naukowe i wyniki prac badawczych sa fundamentem
m.in. dla popularyzacji wiedzy, nawigzywania wspotpracy z partnerami biznesowymi i innymi
osrodkami badawczymi, a co za tym idzie — budowania pozytywnego wizerunku Wydziatu.

www.biol.uni.lodz.pl
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Nasz potencjat

Wydziat Biologii i Ochrony Srodowiska Uniwersytetu todzkiego jest przyjaznym, otwartym
i inkluzywnym Srodowiskiem rozwoju naukowego, ksztattowania postawy odpowiedzialnosci
i zaangazowania, przekazywania uniwersalnych wartosci oraz rozwoju kompetencji potrzebnych
we wspotczesnym Swiecie. Sciezki rozwoju profesjonalnej kariery ksztattujemy zgodnie
z europejskimi standardami, a wsparcie i integralnos¢ wspolnoty wydziatowej maja stuzyc
zachecaniu do studiowania na WBIOS osoby, ktére cechuje pasja, zaangazowanie i che¢ rozwoju.
Wydziat na najwyzszym poziomie przygotowuje studentow do funkcjonowania i podejmowania
inicjatyw w dynamicznie zmieniajacym sie Swiecie. Zdobywanie wiedzy taczymy z rozwojem
kompetencji  spotecznych i indywidualnych  zainteresowan. Ksztatcimy w sposob
spersonalizowany i interdyscyplinarny. Wykorzystujemy nowoczesne technologie i potencjat
partnerstw miedzynarodowych.

Nasza jednostka wspiera spoteczefnstwo wiedzg oraz dziatalnoScig badawczg, ktéra pozwala na
wypracowywanie innowacyjnych rozwigzan przyczyniajacych sie do podnoszenia jakosci zycia
ludzi. JesteSmy instytucjg spotecznie zaangazowang i opiniotworcza, ktora angazuje sie
w dziatania na rzecz dobra spotecznego i wspiera wiedzg merytoryczng decydentow i wszystkich
obywateli. Przywigzujemy wage do statego doskonalenia i rozwoju naszej jednostki,
wielokierunkowej komunikacji oraz zrbwnowazonego rozwoju catej spotecznosci. JestesSmy
cenionym osrodkiem naukowo-badawczym, do ktorego zwracajg sie z prosbg o opinie instytucje
i eksperci, dla ktorych rzetelna wiedza naukowa stawiana jest na pierwszym miejscu.

Wydziat jest jedng z wiodacych w kraju jednostka naukowo-badawcza i dydaktyczna. Dzieki
utalentowanej i zaangazowanej kadrze o uznanym dorobku jesteSmy rozpoznawalnym i wysoko
cenionym partnerem w miedzynarodowym Srodowisku naukowym, a osiggniecia badawcze
naszej spotecznosci odpowiadaja na globalne wyzwania przysztosci.

Wspolnie tworzymy Wydziat.
Wspolnie dziatamy na rzecz innych.

www.biol.uni.lodz.pl
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1. Cele prowadzonych dziatan promocyjnych

Nadrzednym celem prowadzonych dziatan promocyjnych jest budowanie wizerunku Wydziatu
jako profesjonalnej instytucji naukowo-badawczej i edukacyjnej.

W ramach nadrzednego celu realizowac bedziemy nastepujgce cele strategiczne — dotyczg one
trzech obszaréw i powiazanych z nimi grup docelowych:

Edukacja przysztych pokolen:

Wzmacnianie wizerunku Wydziatu jako jednostki zapewniajgcej rozwdj pasji przyrodniczych

oraz zdobycie wiedzy i kompetencji zgodnych z potrzebami wspétczesnego rynku pracy.

e Rozbudzanie pasji do nauk przyrodniczych wsréd mtodych ludzi.

e Budowanie marki Wydziatu jako instytucji ksztatcgcej w sposob interesujacy, nowoczesny,
wieloaspektowy iz troskg o przyszty rozw6j zawodowy absolwentow.

e \Wzmacnianie poczucia tozsamosci studentow z Wydziatem i rozwijanie ich zaangazowania
W ZycCie spotecznosci wydziatowe;j.

Popularyzacja wiedzy naukowej:

Wzbogacanie wiedzy spoteczenstwa i wzmacnianie zaufania do wiedzy naukowej.

e Upowszechnianie wiedzy naukowej (w tym wynikow badan) w zrozumiaty i przystepny dla
0gotu spoteczenstwa sposob.

e Budowanie wizerunku Wydziatu jako jednostki, ktora dziata w trosce o dobro spoteczne.

e \Wzmacnianie zaangazowania kadry naukowo-badawczej w popularyzacje wiedzy naukowej
i swoich dokonan.

Wspotpraca z partnerami biznesowymi:

Wsparcie w umacnianiu wizerunku Wydziatu jako waznego partnera biznesowego.

e Wzmocnienie wizerunku Woydziatu jako jednostki odwaznie podejmujacej wyzwania
wspotczesnosci.

e Ugruntowanie otwartosci na wspotprace z otoczeniem spoteczno-gospodarczym i realizacje
innowacyjnych przedsiewziecC.

e Budowanie wizerunku Wydziatu jako kuzni przysztych wysoko wykwalifikowanych
specjalistow.

www.biol.uni.lodz.pl
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Edukacja przysztych pokolef stanowi priorytetowy cel strategii promocji Wydziatu, poniewaz
to wtasnie mtodzi ludzie - przyszli studenci, doktoranci i mtodzi badacze - decyduja o ciagtosci,
rozwoju i pozycji Wydziatu w Srodowisku akademickim. Wzmacnianie ich zainteresowania
naukami przyrodniczymi, budowanie atrakcyjnego i nowoczesnego wizerunku ksztatcenia oraz
rozwijanie poczucia przynaleznosci do spotecznosci akademickiej tworzy fundament, na ktorym
opiera sie dtugofalowy rozwoj jednostki.

W tym kontekscie dziatania promocyjne ukierunkowane na mtodych odbiorcow majg kluczowe
znaczenie: to one wptywaja na decyzje edukacyjne, budujg pierwsze skojarzenia z Wydziatem
i wspierajg rozwoj pasji, ktore mogg przerodzic sie w przyszte osiagniecia naukowe i zawodowe.

Powigzanie celow Strategii promocji z obszarami dziatan Strategii
Wydziatu Biologii i Ochrony Srodowiska Ut na lata 2024-2030

Strategia promocji Wydziatu Biologii i Ochrony Srodowiska Ut zostata przygotowana tak, aby
wspierac pieC kluczowych obszaréw dziatania okreSlonych w Strategii Wydziatu, ktérymi sa:
spotecznoS¢ Wydziatu, nauka, umiedzynarodowienie, dydaktyka i jakoS¢ ksztatcenia oraz
wspotpraca z otoczeniem spoteczno-gospodarczym. Kazdy z trzech gtownych celow dziatan
promocyjnych — edukacja przysztych pokolen, popularyzacja wiedzy naukowej oraz wspotpraca
z partnerami biznesowymi — wzmacnia te obszary, budujac spojny i rozpoznawalny wizerunek
Wydziatu jako nowoczesnego, odwaznego i zaangazowanego osrodka naukowo-dydaktycznego.

Edukacja przysztych pokolen

e Spofecznosc Wydziatu - dziatania promocyjne pozwalajg na budowanie identyfikacji
studentow z Wydziatem, wspieraja ich zaangazowanie i wzmacniaja relacje wewnatrz
spotecznosci.

e Nauka - wiaczanie studentbw w badania i prezentowanie ich osiggnieC wspiera rozwoj
mtodych naukowcow i pokazuje Wydziat jako miejsce, w ktorym nauka zaczyna sie juz na
studiach.

e Umiedzynarodowienie — promowanie mobilnosci i wspotpracy w ramach UNIC otwiera
studentom dostep do miedzynarodowych doSwiadczen i perspektyw.

e Dydaktyka i jakosc ksztatcenia — promocja nowoczesnych kierunkow, tutoringu, praktyk
i projektow studenckich podkresla wysokg jakoS¢ ksztatcenia oraz atrakcyjnoS¢ oferty
programowe;.

e Wspotpraca z otoczeniem spoteczno-gospodarczym - prezentowanie Ssciezek kariery
absolwentow i wspotpracy z praktykami wzmacnia wizerunek Wydziatu jako kuzni
specjalistow gotowych do pracy na wspotczesnym rynku pracy.

www.biol.uni.lodz.pl
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Popularyzacja wiedzy naukowej

Spotecznosc Wydziatu - angazowanie pracownikow i studentow w dziafania
popularyzatorskie wzmacnia poczucie wspolnoty.

Nauka - popularyzacja badan i osiggnieC naukowych zwieksza ich widocznos¢, wspiera
efektywnos¢ publikacyjng i buduje prestiz kadry.

Umiedzynarodowienie - prezentowanie badan w kontekScie globalnym zwieksza
rozpoznawalnos¢ Wydziatu i utatwia nawigzywanie miedzynarodowych partnerstw.
Dydaktyka i jakosc ksztatcenia — popularyzacja nauki pokazuje praktyczne zastosowania
wiedzy i inspiruje mtodych ludzi do wyboru kierunkow biologicznych w kolejnych etapach
ksztatcenia.

Wspotpraca z otoczeniem spoteczno-gospodarczym - popularyzacja nauki buduje
Swiadomos¢ spoteczng m.in. w zakresie ochrony srodowiska i zdrowia, wspierajac realizacje
celéw zrownowazonego rozwoju.

Wspoétpraca z partnerami biznesowymi

Spotecznosc Wydziatu — kontakty z partnerami zewnetrznymi wspierajg rozwéj kompetencji
studentow i pracownikéw, wzmacniajac ich pozycje na rynku pracy.

Nauka - prezentowanie potencjatu badawczego i infrastruktury Wydziatu zwieksza szanse
na wspolne projekty i pozyskiwanie grantow.

Umiedzynarodowienie - wspotpraca z globalnymi firmami i instytucjami zwieksza
miedzynarodowg rozpoznawalnos¢ Wydziatu i otwiera nowe mozliwosci dla mobilnosci
i projektow badawczych.

Dydaktyka i jakosc ksztatcenia - wspotpraca z biznesem umozliwia tworzenie
nowoczesnych programoéw studiow, praktyk i stazy, co podnosi atrakcyjnosc ksztatcenia.
Wspotpraca z otoczeniem spoteczno-gospodarczym - dziatania promocyjne wzmacniajg
widocznoSC Wydziatu wsrdd firm, instytucji i organizacji, wspierajac rozwdj ustug
eksperckich, projektow wdrozeniowych i komercjalizacji badan.

www.biol.uni.lodz.pl
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2. Kluczowe zasady prowadzenia dziatan
promocyjnych

Skuteczna promocja Wydziatu opiera sie na jasno okreslonych zasadach komunikacji, ktore
wzmacniajg wiarygodnoS¢ przekazu, budujg zaangazowanie odbiorcow i wspieraja rozwoj
kultury organizacyjnej opartej na otwartosci, rownosci i odpowiedzialnosci. Przyjete standardy
pozwalajg prowadzi€ spojne i oparte na dialogu dziatania.

e Wykorzystujemy roznorodne metody komunikacji i budowania zaangazowania grup
docelowych.

e Zapewniamy spojnosc komunikacyjng poprzez stosowanie tonu komunikacji, ktory:

* ttumaczy skomplikowany jezyk nauki na jezyk przystepny i zrozumiaty dla szerokiego
grona odbiorcow,

* jest wiarygodny i merytoryczny - mowi o faktach, danych i nauce,

* Swiadczy o partnerskim podejsciu do odbiorcow — jest bezposredni, otwarty na dialog.

e W wybranych komunikatach stosujemy jezyk angielski, aby wzmacnia¢ umiedzynarodo-
wienie Wydziatu, zapewniaC dostepnosc tresci dla odbiorcow zagranicznych oraz budowac
rozpoznawalnos¢ Wydziatu w Srodowisku miedzynarodowym.

o Ciggle doskonalimy prowadzone dziatania w oparciu o konsultacje i informacje zwrotng
ptyngca m.in. od adresatow prowadzonych dziatan, osob zaangazowanych w realizacje
dziatan promocyjnych, specjalistow ds. komunikacji etc.

e Stale rozwijamy wiedze i kompetencje 0s0b zaangazowanych w realizacje dziatan
promocyjnych.

e Realizujemy dziatania z troska o Srodowisko i racjonalne gospodarowanie zasobami
finansowymi np.: publikowanie materiatow w wersji elektronicznej, dbanie o uzytecznosc
gadzetow budujgcych rozpoznawalnosc marki.

e Budujemy komunikaty zgodnie z poszanowaniem rownosci pfci i gdy to mozliwe: stosujemy
jezyk neutralny ptciowo, unikamy domysinego uzywania formy meskiej jako uniwersalne;
i stereotypowego przedstawiania rol ptciowych, dbamy o zrownowazong reprezentacje kobiet
I mezczyzn w materiatach wizualnych.

e Uwzgledniamy zasady zapewnienia dostepnoSci przy tworzeniu i publikacji materiatow
promocyjnych.

e Konsekwentnie stosujemy przyjete na Uczelni zasady identyfikacji wizualnej.

e Angazujemy rozne grupy spotecznosci wydziatowej w realizowane dziatania promocyjne
i zapewniamy ich zrownowazona i zréznicowang reprezentacje (np. studenci, pracownicy,
reprezentanci poszczegolnych katedr).

www.biol.uni.lodz.pl
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3. Grupy docelowe

Realizowane dziatania promocyjne zaktadaja zroznicowane dziatania komunikacyjne,
dostosowane do specyfiki i potrzeb roznych grup adresatow z uwzglednieniem preferowanych
kanatow komunikacji i adekwatnego jezyka. Zdefiniowalismy 10 kluczowych grup docelowych
istotnych z punktu widzenia catego obszaru oddziatywania Wydziatu oraz przyjetych celow
strategicznych. Zostaty one podzielone na trzy kategorie pozwalajace uporzadkowac dziatania
promocyjne w sposob odzwierciedlajacy ich znaczenie dla rozwoju Wydziatu.

Grupy strategiczne, ktore bezposrednio wptywaja na realizacje kluczowych
celow:

e Uczniowie szkot ponadpodstawowych - ci, ktérzy przygotowuja sie do wyboru kierunku
studidw i okreSlenia swojej drogi zawodowe],

e Studenci (w tym studenci zagraniczni) - ci, ktdrzy swoim zaangazowaniem wzmacniaja
potencjat naukowy Wydziatu; ci ktorzy swoja opinig oraz postawa ksztattujg sposob
postrzegania Wydziatu wsrod potencjalnych kandydatow na studia.

e Pracownicy dydaktyczniinaukowi - ci, ktorzy s3 mistrzami i autorytetami dla studentow
i poprzez swoje dziatania wzmacniaja poczucie tozsamosci z Wydziatem oraz chec rozwijania
swojej wiedzy i kompetencji; ci, ktorzy swoja pasje naukowa przekuwajg w projekty
i innowacyjne badania o potencjale komercjalizacyjnym, ktorzy pokazujga wartos¢ nauki, jej
sens i praktyczny wymiar.

e Przedstawiciele biznesu - ci, z ktérymi mozemy podejmowal wspotprace naukowo-
badawcza i taczyC sity w tworzeniu innowacyjnych rozwigzah; ci, ktérzy stanowia
potencjalnych pracodawcow dla absolwentow Wydziatu.

Grupy wspierajace, ktore wzmacniajq i utatwiaja prowadzenie dziatan:

e Przedszkolaki i uczniowie szkot podstawowych - ci, ktdrzy poprzez rozbudzanie pasji
przyrodniczych stang sie potencjalnymi kandydatami na studia na Wydziale.

e Rodzice - ci, ktdrzy wspieraja rozwdj pasji u swoich dzieci oraz s autorytetami i doradcami
przy wyborze Sciezki dalszego rozwoju.

e Nauczyciele - ci, ktorzy stanowia pomost miedzy Wydziatem a uczniami oraz rozbudzaja
pasje przyrodnicze wsrdd swoich podopiecznych.

www.biol.uni.lodz.pl
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e Absolwenci - ci, ktorych praca jest powigzana z ukoficzeniem studiow na Wydziale i moga
dzielic sie swoim doSwiadczeniem oraz wskazywac potencjalne kierunki dalszego rozwoju
zawodowego.

Grupy wizerunkowe, ktore buduja szerokie spoteczne postrzeganie Wydziatu
i jego misji:

e Spofeczenstwo - ci, ktorzy potrzebujg rzetelnej wiedzy podanej w sposéb przystepny
i zrozumiaty.

e Przedstawiciele mediow - ci, ktorzy sa tacznikiem miedzy naukg a spofeczefstwem
i poprzez upowszechnianie wiedzy naukowej ksztattujg jej odbior i wzmacniajg zaufanie do
niej.

www.biol.uni.lodz.pl
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4. Kluczowe elementy dziatan promocyjnych

Realizowane dziatania promocyjne opieramy na kilku kluczowych elementach (szczegbtowy ich
opis znajduje sie w Zatgczniku 1).

Wykorzystanie roznorodnych kanatow komunikacji

Systemowe wykorzystanie istniejacych wydziatowych narzedzi i kanatow komunikacji (strona
www, media spotecznosciowe). Systematyczne doskonalenie zamieszczanych materiatow.
Podejmowanie dziatan zmierzajacych do wzmacniania komunikacji i zwiekszania skali dotarcia
do poszczegodlnych grup docelowych.

Wspotpraca z Centrum Komunikacji Marki Ut

Wykorzystanie uniwersyteckich kanatow komunikacji do popularyzacji wydziatowych tresci,
wspotpraca przy promocji podejmowanych dziatan, w tym w zakresie publikacji materiatow
popularyzujacych wiedze, informowania o dokonaniach naukowych i organizowanych
inicjatywach oraz uczestnictwo w ogdlnouniwersyteckich przedsiewzieciach.

Proaktywne relacje z mediami

Aktywne i systematyczne budowanie relacji z dziennikarzami mediow branzowych, lokalnych
i ogblnopolskich w celu publikowania tresci dotyczacych oferty edukacyjnej Wydziatu oraz
materiatow popularyzujacych wiedze naukowa. Udziat w spotkaniach z przedstawicielami
mediow (Sniadania Prasowe Ut, briefingi) w celu upowszechniania informacji o dokonaniach
naukowych.

Wykorzystanie potencjatu wspotpracy z otoczeniem spoteczno-gospodarczym
Aktywne  wsparcie  wspoOtpracy  Wydziatu i cztonkdw  spotecznoSci  wydziatowe]
z przedstawicielami otoczenia spoteczno-gospodarczego.

Zaangazowanie cztonkow spotecznosci wydziatowej

Systematyczne angazowanie roznych grup spotecznosci Wydziatu (studentéw, pracownikow
naukowych i dydaktycznych, absolwentéw) w dziatania promujgce Wydziat oraz popularyzujace
wiedze naukowa.

www.biol.uni.lodz.pl
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Budowanie relacji z placowkami edukacyjnymi
Aktywna wspotpraca z placowkami edukacyjnymi w zakresie informowania o dedykowanych
uczniom inicjatywach, a takze dziatanie na rzecz rozwijania wiedzy nauczycieli.

Wykorzystanie potencjatu wydziatowych i ogélnouniwersyteckich inicjatyw
Kontynuacja realizacji dotychczasowych inicjatyw (Noc Biologéw, Dzien otwarty, Instytut
Kreatywnej Biologii, Uniwersytet Zawsze Otwarty, Kiermasz charytatywny Wez roslinke -nakarm
psinke) i doskonalenie promocji w celu zwiekszania ich rozpoznawalnosci i skali
zainteresowania.

Powotanie Wydziatowych Ambasadorow

Witaczenie do dziatan promocyjnych reprezentantow studentow, ktorzy bazujac na wiasnej
wiedzy i doSwiadczeniach bedg dzielic sie swojg perspektywg i przyblizac specyfike studenckiego
zycia na Wydziale.

Promocja materiatow popularyzujacych wiedze przyrodnicza
Wspieranie autorytetem Wydziatu wartosciowych i cechujacych sie wysokg jakoscia
merytoryczng zewnetrznych inicjatyw i wydawnictw, ktére podejmuja tematy przyrodnicze.

Budowanie rozpoznawalnosci Wydziatu poprzez materiaty reklamowe
Wzmacnianie rozpoznawalnosci Wydziatu i jego widocznosSci w przestrzeni publicznej poprzez
dedykowane gadzety reklamowe.

www.biol.uni.lodz.pl



STRATEGIA PROMOCIJI 2024-2030

16

5. Monitoring i ewaluacja dziatan promocyjnych

Celem systematycznego monitoringu jest Sledzenie stopnia realizacji zaplanowanych dziatan

promocyjnych oraz gromadzenie danych niezbednych do procesu raportowania. Konsekwencjg

prowadzonego monitoringu bedzie:

e uzyskanie informacji na temat czynnikow wspierajacych i ograniczajacych realizacje
zaplanowanych dziafan,

e wprowadzenie modyfikacji zmierzajacych do zoptymalizowania dziatan i zwiekszenia ich
skutecznosci,

e podejmowania dziatah eliminujgcych lub ograniczajacych wptyw wystepujacych barier na
realizacje zatozonych celow.

Narzedzie monitorujace

Kluczowym narzedziem wykorzystywanym do monitoringu bedzie dedykowana baza
prowadzona przez Centrum Promocji, wskazujaca minimalng liczbe poszczegolnych aktywnosci
i stopien wykonania dziatah w podziale na miesigce.

Baza uwzgledniac bedzie nastepujace wskazniki:

Edukacja przysztych pokolen:

e liczba wydarzen edukacyjnych zorganizowanych przez cztonkéw spotecznosci wydziatowej,

e liczba newsletterow przestanych do placowek edukacyjnych i nauczycieli,

e liczba publikacji na temat inicjatyw edukacyjnych organizowanych na Wydziale,

e liczba materiatow promujacych kierunki studiow, oferte dydaktyczng i przyblizajacych
studenckie zycie,

e liczba materiatow przygotowanych we wspotpracy ze studentami (prezentujgcych sukcesy,
materiaty edukacyjne, studenckie inicjatywy).

Popularyzacja wiedzy naukowej:

e liczba artykutow popularnonaukowych przygotowanych we wspotpracy z cztonkami
spotecznosci Wydziatowej,

e liczba publikacji przestanych do mediow w formie notatki prasowej,

e liczba uczestnikow cyklicznych inicjatyw promujgcych nauke i Wydziat,

e liczba cztonkow spotecznosci wydziatowej zaangazowanych w przygotowanie materiatow
popularyzujacych wiedze,

e liczba materiatow promujacych osiagniecia naukowe,
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e liczba przedstawicieli Wydziatu uczestniczacych w organizowanych przez Ut spotkaniach z
mediami.

Wspotpraca z partnerami biznesowymi:

e liczba publikacji prezentujacych innowacyjne projekty i badania,

e liczba publikacji promujgcych potencjat badawczy Wydziatu,

e liczba materiatow dotyczgcych wspotpracy z biznesem,

e liczba wydarzen wspieranych komunikacyjnie, w ktorych uczestniczyli przedstawiciele
Wydziatu.

Proces monitoringu

Odpowiedzialnosc

Za nadzor nad uzupetnieniem bazy monitoringowej odpowiedzialne jest Centrum Promocji.
Czestotliwosc

Wpisy w bazie beda dokonywane na biezgco, aktualizacja wprowadzonych danych bedzie
realizowana nie pOzniej niz w pierwszym tygodniu miesigca w zakresie wszystkich dziatan
zrealizowanych do kofica poprzedniego miesiaca.

Ewaluacja i raportowanie

Dane zgromadzone w bazie monitoringowej bedg stanowity podstawe do ewaluacji wewnetrznej
i raportowania. Na comiesiecznych spotkaniach Centrum Promocji z Kolegium Dziekanskim
analizowane beda postepy w realizacji planéw. Pozwoli to na wczesne zidentyfikowanie
ewentualnych ryzyk, i w razie potrzeby, modyfikacje planowanych dziatan w celu zapewnienia
maksymalnej skutecznosci.

Elementem ewaluacji i podsumowania dziatan promocyjnych jest rowniez sprawozdanie Komisji
ds. promocji prezentowane co miesigc na posiedzeniach Rady Wydziatu, a takze roczne
sprawozdanie z promocji dotagczane do Sprawozdania Dziekana.

Strategia promocji jako dokument, ktory ma zapewnic efektywne dotarcie do grup docelowych
i wzmacnianie pozytywnego wizerunku Wydziatu bedzie podlegata regularnej aktualizacji (raz
w roku) na podstawie wnioskow z prowadzonego monitoringu i ewaluacji.
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6. Zarzadzanie komunikacja w sytuacjach

kryzysowych

Strategia promocji musi by¢ przygotowana na podjecie odpowiednich dziatan w sytuacji

wystapienia sytuacji zagrazajacych wizerunkowi Wydziatu, ktore moga wptynac na jego odbior

i zaufanie spoteczne.

W przypadku wystapienia sytuacji kryzysowej za koordynacje dziatan odpowiedzialne jest

Centrum Promocji, ktore wypracowuje odpowiedz wspolnie z Petnomocnikiem Dziekana ds.

promocji, a w wyjatkowych sytuacjach takze z Centrum Komunikacji Marki Ut.

Ponizsza tabela przedstawia kluczowe ryzyka, ich potencjalny wptyw na wizerunek Wydziatu

oraz przyktadowe dziatania mozliwe do podjecia w odpowiedzi na zidentyfikowane zagrozenia.

Potencjalne ryzyko

Potencjalny wplyw

Przyktadowe sposoby reagowania

Niski poziom wyswietler
tresci

Ograniczone dotarcie do grupy
odbiorcow

» weryfikacja czy kanaty dotarcia s3 wtasciwe

* sprawdzenie adekwatnosci zastosowanego jezyka
komunikatow

» weryfikacja tematyki opublikowanej tresci

Niska frekwencja
w proponowanych
wydarzeniach

Ograniczone dotarcie do grupy
odbiorcow

Nieefektywne wykorzystanie
zainwestowanych zasobow
osobowych, czasowych

i finansowych

» weryfikacja czy kanaty dotarcia zostaty wtasciwie
dobrane

* sprawdzenie czy komunikacja oparta jest na jezyku
korzysci i dostosowana do grupy odbiorcow

* sprawdzenie czy oferta dostosowana jest do
potrzeb adresatow

» weryfikacja czy czas i miejsce wydarzenia s3
dogodne dla odbiorcow

Podwazanie
wiarygodnosci
podawanych danych

Podwazenie zaufania
spofecznego do wiedzy
naukowej i Wydziatu

* konsultacja tresci merytorycznych z autorami
publikacji/specjalistami w zakresie poruszanego
tematu

e podawanie, w zrozumiaty i jasny sposob, faktow,
konkretnych argumentow, dowoddw naukowych

Obrazliwe tresci

Podwazanie wiarygodnosci
autora/Wydziatu

* ukrywanie komentarzy w mediach
spofecznosciowych

* blokowanie uzytkownikéw, ktorzy nie prowadza
merytorycznej dyskusji, stosuja obelgi
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Zatacznik 1
Szczegotowy opis kluczowych dziatan promocyjnych

1. Wykorzystanie roznorodnych kanatow komunikacji

Dziatania komunikacyjne prowadzimy regularnie za posrednictwem wielu kanatow, aby
zapewnic szeroki i trwaty zasieg oraz dotarcie do réznych grup odbiorcow. Tresci, forma i jezyk
komunikacji dostosowujemy do specyfiki danej grupy uzytkownikow oraz aktualnych trendéw,
a w przypadku wybranych komunikatach stosujemy jezyk angielski, aby zapewniac dostepnos¢
tresci dla odbiorcow zagranicznych.

Jednostka odpowiedzialng za koordynacje i realizacje dziatan komunikacyjnych jest Centrum
Promocji WBIOS, ktore w tym obszarze §cisle wspotpracuje z petnomocnikiem Dziekana WBIOS
ds. promocji.

W celu zwiekszenia dostepnosci informacji na temat wydarzen organizowanych przez Wydziat
lub cztonkdw jego spotecznosci wykorzystywane sg infomaty znajdujace sie na terenie Wydziatu.

Zrodta informacji i tematéw komunikacji

Tematy i materiaty do realizacji dziatan komunikacyjnych gromadzimy wielotorowo:

e pochodzg one bezposrednio od przedstawicieli Wydziatu, ktorzy dostarczaja materiaty na
temat swoich badan, projektow, inicjatyw (m.in. poprzez cztonkéw Komisji ds. promocji),

e s3 wynikiem aktywnych poszukiwan prowadzonych przez Centrum Promocji,

e s3 efektem analizy materiatow publikowanych w kanatach komunikacji jednostek
powigzanych z Wydziatem tj. katedr, Studenckich Két Naukowych,

e wynikaja z analizy aktualnych trendéw, biezacych zainteresowah spoteczefstwa oraz
kluczowych tematow podejmowanych w przestrzeni publicznej.

Strona internetowa

Dbanie o wizerunek strony
Analizujemy materiaty znajdujace sie na stronie i dostosowujemy je do aktualnie przyjetej
ogblnouniwersyteckiej koncepcji, opracowujemy tresci zgodnie z zasadami user experience,
w tym dopasowujemy formy i tresci przekazéw do specyfiki grupy docelowe;.

Biezaca aktualizacja
Upowszechniamy informacje o aktywnosciach podejmowanych przez cztonkéw spotecznosci
wydziatowej w tym o inicjatywach, projektach, wynikach badan.
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Newsletter

Prowadzone w tym obszarze dziatania obejmuja:

e komunikacje zewnetrzng — do placowek edukacyjnych i nauczycieli.
Celem tego dziatania jest rozpowszechnianie informacji o wydarzeniach edukacyjnych
realizowanych na Wydziale i zwiekszanie zainteresowania uczestnictwem w nich wérod ich
adresatow.

o komunikacje wewnetrzna — do pracownikéw WBi0S.
Comiesieczny newsletter stanowi podsumowanie komunikatow i ustalen z obrad Rady
Wydziatu. Jest on uzupetniany o informacje zwiazane z aktywnoscig naukowa
i popularyzatorska pracownikoéw Wydziatu oraz informacje o wydarzeniach organizowanych
na Wydziale lub przez cztonkéw spotecznosci wydziatowej.

Media spotecznosciowe

Zroznicowane kanaty komunikacji
Komunikacja w mediach spofecznosciowych obejmuje nastepujace kanaty: Facebook,
LinkedIn, Instagram, TikTok. Ze wzgledu na specyfike grup uzytkownikow kazdego z kanatow
publikujemy materiaty, ktore sa zroznicowane pod wzgledem tresci i stosowanej formy
przekazu.

Zgodnosc materiatow z zasadami identyfikacji wizualnej
Dbamy o to, aby publikowane materiaty graficzne byty zgodne z podstawowymi zasadami
stosowania identyfikacji wizualnej przyjetymi na Ut.

Oznaczanie publikacji
W przypadku publikacji w mediach spotecznoSciowych prowadzonych przez jednostki
wydziatowe (np. Katedry, Studenckie Kota Naukowe) oraz podmioty zewnetrzne, z ktorymi
wspotpracuje Wydziat (np. partnerzy projektéw, kontrahenci, cztonkowie Rady Biznesu etc.)
rekomendujemy oznaczanie ich wedtug przyjetych na Wydziale zasad (szczegotowy opis
znajduje sie w zataczniku 2).
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Ponizsza tabela prezentuje wykorzystywane kanaty komunikacji wraz z opisem kluczowych grup
adresatow, celami jakie chcemy osiagac oraz przyktadowymi treSciami, ktore w danym kanale
bedziemy publikowac.

Kanat Kluczowe Cele Przyktadowe tresci
komunikacji grupy
docelowe
Strona Spoteczenstwo, * wzmocnienie poczucia tozsamosci » artykuty popularyzujace wiedze,
internetowa pracownicy, z Wydziatem badania naukowe, realizowane
doktoranci, * popularyzacja wiedzy naukowej projekty
absolwenci, » informowanie o wydarzeniach * zaproszenia na wydarzenia
studenci realizowanych na WBi0OS * relacje z wydarzen
LinkedIn Inne jednostki e wsparcie w nawigzywaniu wspotpracy ¢ materiaty informujace
(profil badawcze, komercyjnej 0 nawigzanych partnerstwach,
uruchomiony naukowcy, * wsparcie w nawigzywaniu partnerstw wspotpracy
w maju 2025 r) pracownicy, w projektach badawczych z organizacjami/firmami
media, * pozyskiwanie patronow * informacje o uzyskanych

przedstawiciele

* upowszechnienie wiedzy naukowe;j

grantach, nagrodach

biznesu, * materiaty o odkryciach
decydenci naukowych, wynikach badan
e zaproszenia do wspotpracy
Facebook Spoteczefstwo, * popularyzacja wiedzy naukowej, » artykuty popularyzujace wiedze,
nauczyciele, wynikéw badan badania naukowe, realizowane
rodzice, * prezentacja potencjatu naukowego projekty
pracownicy, i edukacyjnego WBIOS e zaproszenia na wydarzenia oraz
doktoranci, * upowszechnianie informacji relacje z ich przebiegu
absolwenci, o planowanych wydarzeniach » informacje o zdobytych
studenci i wzmacnianie frekwencji grantach, nagrodach
Instagram Studenci, * zachecanie do podejmowania * artykuty popularyzujace wiedze,
(profil uczniowie szkot studiow na Wydziale badania naukowe, realizowane
uruchomiony podstawowych * wzmocnienie poczucia tozsamosci projekty
w grudniu 2024 r) i ponadpodsta- z Wydziatem *  zaproszenia na wydarzenia oraz
wowych, * popularyzacja wiedzy naukowej, publikowanie relacji z ich
nauczyciele, wynikow badan przebiegu
rodzice, » informacje o zdobytych
spoteczenstwo grantach, nagrodach
TikTok Studenci, * rozwijanie zainteresowania studiami e prezentacja kierunkow studiow
(profil uczniowie szkot na Wydziale * praktyczne informacje
uruchomiony podstawowych * wzmocnienie poczucia tozsamosci dotyczace studiowania
w lipcu 2025 1) i ponadpodsta- z Wydziatem wsrdd jego spotecznosci e prezentowanie codziennego
wowych, * popularyzacja wiedzy naukowej, zycia studentow
spoteczenstwo wynikow badan * materiaty popularyzujace

e prezentowanie studidow
w niesformalizowany sposob

wiedze, badania naukowe
* humorystyczne tresci
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2. Wspotpraca z Centrum Komunikacji Marki Ut

Prowadzimy Scista wspotprace z Centrum Komunikacji Marki Ut w zakresie:

e upowszechniania tresci naukowych i promocyjnych dotyczacych Wydziatu w uniwersyteckich
kanatach komunikacji (m.in. strona internetowa, media spotecznoSciowe, newsletter
pracowniczy, CykION wydarzen),

e uczestnictwa pracownikow Wydziatu w Sniadaniach Prasowych majacych na celu
popularyzacje wiedzy naukowej i promocje Wydziatu w czasie bezposrednich spotkan
z przedstawicielami mediow,

e realizacji dedykowanych materiatow audiowizualnych promujacych Wydziat,

e planowania publikacji oraz selekcji materiatow do upowszechniania poprzez media,

e budowania bazy kontaktowej pracownikow Wydziatu otwartych na bezpoSredni kontakt
z dziennikarzami i udzielanie wypowiedzi w mediach,

e przygotowywania projektow gadzetow promujgcych Wydziat.

Podejmowana wspotpraca pozwala na zwiekszenie zasiegu dotarcia do grup docelowych,
poszerzenie kregu odbiorcow, wzmocnienie przekazu oraz wykorzystanie autorytetu
i dtugoletnich, ugruntowanych relacji Uniwersytetu todzkiego z odbiorcami w tym np.
placowkami edukacyjnymi, przedstawicielami biznesu, mediami.

3. Proaktywne relacje z mediami

Elementem dotarcia do szerokich grup odbiorcow sg proaktywne relacje z mediami. Celem tego

dziatania jest upowszechnianie wiarygodnych tresci naukowych, ktore:

e budujg zaufanie do wiedzy i badan naukowych,

e ukazuja istote i role jednostek naukowych dla spoteczenstwa,

e t3cza wiedze naukowg z codziennym zyciem ludzi i pokazujg w jaki sposob przyczynia sie ona
do polepszania dobrostanu i jakosci zycia kazdego z nas,

e wspieraja ograniczanie dezinformacji i rozpowszechniania fake newsow.

Podejscie to bedzie skupiac sie na nastepujgcych dziataniach:
Budowa i aktualizacja bazy mediow

Przygotowanie i biezaca aktualizacja bazy kontaktoéw do dziennikarzy/redakcji z podziatem na:
e kanaty komunikacji popularyzujace wiedze naukowa oraz prase popularnonaukowg,
e prase edukacyjna dedykowana dzieciom i mtodziezy,
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e media i portale branzowe,
e media lokalne i ogblnopolskie.

Systematyczny kontakt z mediami i dostarczanie im gotowych materiatow
Regularne dostarczanie mediom interesujgcych materiatow przygotowanych we wspotpracy
z cztonkami spotecznoSci wydziatowej (pracownicy naukowi, doktoranci, przedstawiciele
studenckich kot naukowych). Przestane publikacje bedg wzbogacone o cytaty, materiaty
graficzne i/lub fotografie obrazujace podejmowana tematyke.

Priorytet dla tematow dotyczacych aktualnych wyzwan wspétczesnego Swiata
i panujacych trendow

Z uwagi na potrzeby i wyzwania wspotczesnego Swiata priorytetowo traktujemy zagadnienia
zwigzane z globalnymi celami zrownowazonego rozwoju:

e dobre zdrowie i jakoSc zycia,

e czysta woda i warunki sanitarne,

e (czystaidostepna energia,

e zrobwnowazone miasta i spotecznosci,

e odpowiedzialna konsumpcja i produkcja,

e dziafania w dziedzinie klimatu,

e 7zycie pod woda i na lgdzie.

Z uwagi na aktualnie panujace krajowe i Swiatowe trendy jako rownie wazne traktujemy tematy

zwigzane z:

e dynamicznie postepujacym rozwojem cyfrowym,

* bezpieczefistwem, w tym biologicznym,

e rozwojem medycyny, w szczegblnosSci w obszarze profilaktyki i terapii roznego rodzaju
chorob, w szczegdlnosci chorob cywilizacyjnych.

4. Wykorzystanie potencjatu wspotpracy z otoczeniem
spoteczno-gospodarczym

Wspbtpraca z partnerami biznesowymi jest mozliwa dzieki aktywnemu zaangazowaniu
cztonkow spotecznosci wydziatowej. Ich specjalistyczna wiedza i otwartoSC na wspotprace
z przedstawicielami otoczenia spoteczno-gospodarczego jest nieodzownym elementem
budowania wizerunku instytucji cechujacej sie profesjonalizmem i wysokim potencjatem
naukowym.
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Realizowane na Wydziale dziatania w tym obszarze to m.in.:

Cykliczne spotkania cztonkow Rady Biznesu - stanowig one wazng przestrzen
wymiany doswiadczef miedzy srodowiskiem akademickim a przedstawicielami firm, instytucji
publicznych i organizacji pozarzadowych, a komunikowanie o tego rodzaju inicjatywach
wzmacnia wizerunek Wydziatu jako waznego partnera dla wspdlnie podejmowanych inicjatyw
oraz projektdw badawczych i wdrozeniowych odpowiadajgcych na realne wyzwania
gospodarcze,

Udziat w wydarzeniach branzowych - obecnos¢ pracownikdow naukowo-badawczych,
doktorantéw czy studentéw na wydarzeniach branzowych (np. targach, konferencjach)
wzmacnia pozycje Wydziatu jako eksperckiego oSrodka naukowego, umozliwia prezentacje
wynikow badan i potencjatu badawczego (m.in. w zakresie posiadanej infrastruktury badawczej,
wyposazenia laboratoriéw), sprzyja nawigzywaniu wspotpracy projektowej i komercjalizacji
badan oraz pozwala budowac siec kontaktow z przedstawicielami przemystu i innych instytucji
badawczych.

Kluczowe dziatania podejmowane w tym obszarze to:

Promocja inicjatyw, w ktore zaangazowani sa pracownicy Wydziatu
Przygotowanie planu komunikacji oraz materiatow majacych na celu promocje wydarzenia.
Gromadzenie dokumentacji fotograficznej oraz publikacja materiatow w wydziatowych
kanatach komunikacji.

Materiaty wspierajace rozpoznawalnos¢ Wydziatu
Pomoc w przygotowaniu profesjonalnych materiatébw informacyjnych (np. ulotek,
prezentacji), a takze w zapewnieniu odpowiedniego wyposazenia na wydarzenie (np. gadzety
reklamowe, materiaty wystawiennicze).

Wsparcie w doskonaleniu inicjatyw
Gromadzenie informacji zwrotnych od organizatorow i uczestnikdw na temat przebiegu
wydarzen, ich realizacji, mocnych i stabych stron celem ich doskonalenia.

5. Zaangazowanie cztonkow spotecznosci wydziatowe;j

Dziatania z zakresu popularyzacji wiedzy naukowej oraz upowszechniania efektow dziatalnosci
badawczej nie bytoby mozliwe bez udziatu wszystkich cztonkoéw spotecznosci wydziatowej. To
oni petnia kluczowg role w dostarczaniu materiatu do przygotowania publikacji — posiadaja
wiedze naukowa, prowadzg badania, realizuja projekty. Wazne w tym obszarze jest takze
umozliwienie zaangazowania sie szerokiemu gronu spotecznosci wydziatowej, by zapewnic jak
najwyzsza reprezentacje roznych dziedzin wiedzy, a takze roznorodnoS¢ punktow widzenia
(studentow, doktorantow, pracownikow, absolwentow).
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Kluczowe obszary tego dziatania to:

Baza kontaktow cztonkow spotecznosci wydziatowe;j
Systematyczne gromadzenie i aktualizacja danych kontaktowych osob otwartych na
podejmowanie wspotpracy, przygotowanie zestawu kluczowych zainteresowan badawczych.

Przyjazny mechanizm wspétpracy
Z uwagi na obcigzenie codziennymi obowigzkami zawodowymi cztonkéw Sspotecznosci
wydziatowej, konieczne jest wypracowanie korzystnych mechanizmoéw wspotpracy, ktore
utatwig przygotowywanie materiatow do publikacji m.in. ograniczenie do minimum
koniecznoSci angazowania autoréw w techniczne opracowanie publikacji oraz wypracowanie
sprawnie dziatajgcego sytemu zgtaszania materiatow do publikacji. Istotne jest takze
zapewnienie mozliwosci zroznicowania form prezentacji materiatu zgodnie z preferencjami
autorow (film, artykut, rolka, prezentacja itp.).

Réznorodnosc tresci
Wypracowanie systemu budowania harmonogramu publikacji, ktéry pozwoli na ukazywanie
catego spektrum punktow widzenia i tematow naukowych podejmowanych na Wydziale.

6. Budowanie relacji z placowkami edukacyjnymi

Budowanie trwatych i partnerskich relacji oraz zachecanie placowek edukacyjnych do aktywnego

angazowania sie w dziafania na rzecz rozwoju ucznidbw pozwala m.in. na:

e rozbudzanie ciekawosci Swiata i budowanie zainteresowania otaczajgca przyrodg
i Srodowiskiem,

e osigganie wysokich wskaznikow uczestnictwa w oferowanych przez Wydziat inicjatyw takich
jak Noc Biologow, Dzien otwarty, Instytut Kreatywnej Biologii, czy Uniwersytet Zawsze
Otwarty,

e wzmacnianie zainteresowania studiami na WBIOS i poszerzanie grona spotecznosci
studenckiej o zaangazowanych pasjonatow przyrody.

Kluczowe dziatania podejmowane w tym obszarze to:
Budowanie i aktualizacja bazy kontaktow
Systematyczne gromadzenie danych kontaktowych do placowek edukacyjnych i nauczycieli,
w szczegblnosci biologii, przede wszystkim z todzi i wojewodztwa todzkiego.
Systematyczny kontakt
Cykliczna dystrybucja newslettera wsrod nauczycieli i placowek edukacyjnych, zawierajgcego
informacje o dedykowanych uczniom i nauczycielom inicjatywach organizowanych przez
Wydziat oraz takich, w ktérych Wydziat jest Partnerem.
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Dostarczanie wartosciowych tresci edukacyjnych
Budowanie pozytywnego wizerunku Wydziatu i trwatych z nim wiezi poprzez tworzenie
materiatow edukacyjnych do wykorzystania przez nauczycieli w czasie lekcji.

Inicjatywy rozbudzajace zainteresowanie naukami biologicznymi
Rozwdj inicjatyw, ktore wzmacniajg rozpoznawalnos¢ Wydziatu na poziomie lokalnym,
wojewodzkim i ogblnopolskim np. patronaty dla inicjatyw przyrodniczych, konkursy
tematyczne.

Budowanie aktywnej i zaangazowanej spotecznosci nauczycieli
Cykliczne spotkania z nauczycielami majace na celu state pogtebianie relacji, rozwijanie
zainteresowania inicjatywami organizowanymi na Wydziale, poznawanie ich potrzeb oraz
wsparcie w doskonaleniu wiedzy i kompetencji.

7. Wykorzystanie potencjatu cyklicznych inicjatyw

Na Woydziale realizowanych jest szereg wydarzen promujacych nauke i Wydziat. S3 one
organizowane przez Komisje ds. promocji i cieszg sie duzym zainteresowaniem oraz
pozytywnym odbiorem wsrod ich adresatow. Na state wpisaty sie w kalendarz imprez
wydziatowych, a ich kontynuacja stanowi wazny element budowania marki Wydziatu.
S3 to: Noc Biologbw, Instytut Kreatywnej Biologii, Dzief otwarty, Uniwersytet Zawsze Otwarty
oraz kiermasz charytatywny Wez roslinke — nakarm psinke.

Kluczowe dziatania podejmowane w tym obszarze to:

Wsparcie w organizacji i promocgji inicjatyw
Przygotowanie planu komunikacji oraz materiatbw majacych na celu promocje wydarzenia.
Publikacja materiatow w wydziatowych kanatach komunikacji oraz upowszechnianie
informacji o wydarzeniach w mediach.

Doskonalenie realizowanych inicjatyw
Gromadzenie informacji zwrotnych od organizatorow i uczestnikbw na temat przebiegu
wydarzen, ich realizacji, mocnych i stabych stron celem ich doskonalenia.

Zapewnianie materiatéw wspierajqcych rozpoznawalnos¢ Wydziatu
Dostarczanie organizatorom profesjonalnych materiatow informacyjnych oraz gadzetow
reklamowych.
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Ponizsza tabela prezentuje poszczegdlne inicjatywy wraz z ich opisem, okreSleniem grupy
docelowej oraz wybranych korzysci dla Uczestnikow wydarzenia i Wydziatu.

Nazwa Opis Grupa docelowa  Wybrane Wybrane korzysci dla
inicjatywy korzyscidla Wydziatu
uczestnikow
Noc Coroczne, Wydarzenie otwarte, * rozw0j pasji * rozbudzanie
Biologow ogblnopolskie skierowane gtownie przyrodniczych zainteresowania ofertg
spotkanie do dzieci i mtodziezy. oraz WBiOS wsrod
pasjonatow zainteresowania potencjalnych przysztych
biologii, ktorzy otaczajacym kandydatow na studia
podczas wykfadow, Swiatem wérod * prezentacja potencjatu
warsztatow dzieci i mtodziezy naukowego
i pokazbw moga * poznanie poprzez i infrastruktury Wydziatu
poszerzyC swoj3 zabawe pracy (np. laboratoria, sprzet)
wiedze. Idea Nocy naukowej biologa * nawiazanie
Biologdw zrodzita * pokazanie, ze bezposredniego kontaktu
sie na Wydziale nauka jest z placowkami
Biologii UAM w interesujaca, moze edukacyjnymi
Poznaniu w 2011 . by¢ dobrg zabawga i nauczycielami, ktorzy
WBIOS co roku i dawac beda zainteresowani
wiacza sie w te satysfakcje skorzystaniem z innych
inicjatywe * poznanie tematyki dziatafh Wydziatu
gromadzac okoto prowadzonych na oferowanych dla szkot
pot tysiaca Wydziale badan
uczestnikow. naukowych
* poznanie
infrastruktury
Wydziatu
Instytut Interdyscyplinarny Uczniowie szkot * przyblizenie pracy * wzmacnianie wizerunku
Kreatywnej i wieloaspektowy ponadpodstawowych naukowcow Wydziatu jako instytucji
Biologii projekt z woj. todzkiego i * poznanie otwartej, podazajacej za
popularyzacji nauki woj. sasiadujacych, aktualnych wspotczesnymi trendami
oraz ktorzy interesuja sie trendow W nauce
upowszechniania naukami badawczych * prezentacja potencjatu
wynikéw badan przyrodniczymi, * poznanie naukowego Wydziatu
i najnowszych biomedycznymi, nowoczesnych * rozbudzenie
osiagniec ekologia, oraz metod naukowych zainteresowania naukami
naukowych stawiajg na wiasny * rozwijanie pasji biologicznymi i podjeciem
z roznych rozwdj i nie boja sie przyrodniczych studiow na Wydziale

obszaréw nauk
biologicznych.
Realizowany jest
poprzez
comiesieczne
spotkania

z naukowcami

podejmowac nowych
wyzwan. Nauczyciele

biologii chcacy
poszerzyC swoje
horyzonty i by¢ na
biezaco z tym, co

i zaangazowania
w nauke poprzez
wspolne dziatania
podczas
warsztatow

budowanie pozytywnych
relacji i rozwoj wspotpracy
z nauczycielami
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z Wydziatu.

W kazdej edycji
projektu w ofercie
znajduje sie 9
wyktadow, ok. 70
warsztatow oraz
zajecia terenowe.
tacznie
uczestniczy w nich
kilkaset osob.

dzieje sie w naukach

biologicznych.

zdobywanie
wiedzy przez
doSwiadczenie

Kiermasz Wydziatowa Ogot spoteczenstwa, * mozliwos¢ ksztattowanie wizerunku
roslin: inicjatywa przede wszystkim wigczenia sie Wydziatu jako instytucji
Wez charytatywna spotecznosc w dziatania zaangazowanej spofecznie
roslinke majaca na celu wydziatowa charytatywne rozbudzenie
nakarm wsparcie i uniwersytecka. zainteresowania
psinke wybranych fundacji prowadzona na Wydziale
w opiece nad dziatalnoscia badawcza
porzuconymi i naukowa
zwierzetami. zaprezentowanie roznych
aspektow pracy biologa
i wptywu spotecznego jaki
sie z nig wiaze
Uniwersytet  Catoroczny Uczniowie szkot *  rozw0j pasji rozw0j pasji
Zawsze program Srednich. przyrodniczych przyrodniczych oraz
Otwarty wspotpracy Ut ze * poznanie pracy zainteresowania

szkotami, ktéry ma
na celu pokazanie
uczniom, jak
wyglada
studiowanie

w praktyce.
Wydziat od lat
wiacza sie w te
inicjatywe
realizujac Srednio
ponad 100 r6znego
rodzaju dziatan dla
uczniow (wyktady,
warsztaty). tacznie
w zajeciach bierze
udziat okoto 2000
uczestnikow
rocznie.

naukowej biologa
poprzez
interesujace

i angazujace
zajecia

poznanie
r6znorodnosci
prowadzonych
badan naukowych
poznanie
infrastruktury

i przedstawicieli
spotecznosci
wydziatowej
przyblizenie zajec
realizowanych

w czasie studiow

otaczajacym Swiatem
pokazanie, ze nauka jest
interesujaca i moze dawac
satysfakcje

rozbudzanie
zainteresowania ofertg
Wydziatu wsrod
potencjalnych kandydatow
na studia

nawiazanie
bezposredniego kontaktu
z placéwkami
edukacyjnymi

i nauczycielami, ktorzy
beda zainteresowani
skorzystaniem z oferty
Wydziatu

prezentacja potencjatu
naukowego

i infrastruktury Wydziatu
(np. laboratoria, sprzet)
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Dzien Coroczne Uczniowie szkot poznanie oferty e zaprezentowanie
Otwarty spotkania Srednich, przede studidow potencjatu naukowego
maturzystow wszystkim poznanie i infrastruktury Wydziatu
z naukowcami maturzysci. infrastruktury * rozwijanie
i studentami i zaplecza zainteresowania studiami
z Wydziatu. W materialnego oferowanymi przez
czasie inicjatywy Wydziatu Wydziat oraz
odbywaja sie uzyskanie prezentowanie zakresu

wyktady, warsztaty

i pokazy. tacznie
bierze w nich
udziat Srednio
kilkuset
uczestnikow.

informacji na
temat dziatalnosci
kot naukowych
funkcjonujacych
na WBI0S,
mozliwosci
zaangazowania sie
w dziatania
naukowe i rozwoj
wiasnych
zainteresowan
mozliwos¢
bezposredniego
spotkania ze
studentami

i uzyskania
praktycznych
informacji na
temat studiow na
Wydziale
bezposredni
kontakt

z nauczycielami
akademickimi

i naukowcami oraz

nawiazanie
wzajemnych
relacji.

zagadnien, ktorymi
przyszli studenci beda
zajmowac sie w trakcie
realizacji programu
ksztatcenia

budowanie pozytywnych
relacji z kandydatami

i nauczycielami
ksztattowanie wizerunku
Wydziatu jako instytucji
otwartej i zaangazowanej
w bliski kontakt

7 przysztymi studentami

8. Powotanie Ambasadorow Wydziatu

Skutecznosc¢ dotarcia do potencjalnych kandydatow na studia, a takze wzmacnianie poczucia

tozsamosci obecnych studentoéw z Wydziatem wymaga znajomosci ich srodowiska, potrzeb

i oczekiwan. Wazne jest takze, aby dostosowac forme i tresci przekazu oraz kanaty komunikacji

do preferencji odbiorcow i panujacych trendéw. Rolg Ambasadorow jest wspottworzenie tresci,

dzielenie sie studencka perspektywg i aktywne budowanie pozytywnego wizerunku Wydziatu.
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Podejscie to bedzie sie skupiac sie na nastepujgcych dziataniach:
Rekrutacja Ambasadorow sposrod studentow
Cykliczna rekrutacja Ambasadoroéw zgodnie z wypracowanym profilem kandydata.
Wypracowanie modelu wspotpracy
Opracowanie zasad wspotpracy, planowania tematyki i harmonogramu realizowanych
dziatan. Szkolenie Ambasadoréw oraz budowanie platformy do wymiany doSwiadczeh oraz
dzielenia sie wiedzg i praktycznymi wskazowkami.
Wstuchiwanie sie w gtos Ambasadorow
Planowanie tematow publikacji w oparciu o panujace trendy oraz znajomosc Srodowiska
i potrzeb studenckich.

9. Promocja materiatow popularyzujacych wiedze przyrodnicza

Istnieje wiele inicjatyw i wydawnictw, ktorych celem jest popularyzowanie wiedzy przyrodniczej
w sposob przystepny, humorystyczny lub poprzez zabawe. Jedynym z dziatan podejmowanych
dziatah bedzie identyfikacja takich materiatow, weryfikacja ich wartosci merytorycznej we
wspotpracy ze specjalistami z WBIOS i zachecanie do korzystania z nich w wydziatowych
kanatach komunikacji.

Celem tego dziatania jest:

e rozbudzanie zainteresowania naukami przyrodniczymi, a w przysztosci studiami na Wydziale,

e wzmacnianie zaufania do wiedzy naukowej w spofeczenstwie,

e promocja wartosciowych inicjatyw, wydawnictw popularyzujgcych wiedze przyrodnicza,

e wzmacnianie wizerunku Wydziatu jako autorytetu w dziedzinie nauk przyrodniczych,

e wsparcie spoteczefstwa w prawidtowe] selekcji i wyborze materiatow, ktore cechuja sie
wysokg wartoscia edukacyjna,

e nawiazywanie pozytywnych relacji z autorami materiatow i inicjatyw edukacyjnych, ktorzy sa
szeroko rozpoznawalni w spoteczefnstwie.

10. Budowanie rozpoznawalnosci Wydziatu poprzez materiaty
reklamowe

Elementem ksztattowania rozpoznawalnosci Wydziatu i wzmacniania jego widocznosci
w przestrzeni publicznej jest przygotowanie i dystrybucja gadzetdw wydziatowych. Ich
zadaniem jest ksztattowanie spojnego wizerunku Wydziatu, wzmacnianie poczucia tozsamosci
wsrdd cztonkow spotecznosci akademickiej oraz utrwalanie pozytywnych skojarzen z jednostka.
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Dostepnosc i dystrybucja gadzetow

Gadzety wydziatowe s3 dystrybuowane wsrdd uczestnikow cyklicznych wydziatowych inicjatyw
promujacych nauke takich jak Noc Biologow, Dzief otwarty.

Zapewniamy ich szerokg dostepnos¢ poprzez wprowadzenie do oferty Sklepu Uniwersytetu
todzkiego, co umozliwia ich nabycie organizatorom wydarzen naukowych i edukacyjnych.
Gadzety pozostajg rowniez dostepne dla odbiorcow indywidualnych.
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Zatacznik 2
Zasady oznaczania materiatow w mediach
spotecznosciowych

W  przypadku publikacji w mediach spotecznoSciowych prowadzonych przez jednostki
wydziatowe (np. Katedry, Studenckie Kota Naukowe) oraz podmioty zewnetrzne, z ktorymi
wspotpracuje Wydziat (np. partnerzy projektow, kontrahenci, cztonkowie Rady Biznesu)
rekomendujemy oznaczanie materiatow wedtug ponizszych wytycznych.

Kanaty komunikacji Wydziatu Biologii i Ochrony Srodowiska Ut.:

e Strona www: https://www.biol.uni.lodz.pl/

e Facebook: https://www.facebook.com/WydzialBiOS

e Instagram: https://www.instagram.com/wydzial_bios_ul/

o LinkedIn: https://www.linkedin.com/in/wydzia % C5%82-biologii-i-ochrony-
%C5%9Brodowiska-u%C5%82-a232ba35b/

Kanaty komunikacji Uniwersytetu todzkiego:

Strona www: https://www.uni.lodz.pl/

Facebook: https://www.facebook.com/unilodz

Instagram: https://www.instagram.com/unilodz/

LinkedIn: https://www.linkedin.com/school/unilodz/posts/?feedView=all

Hasztagi:
o H#WBIOS #WydziatBiologiilOchronySrodowiska #Ut #Uniwersytettodzki #UniLodz

www.biol.uni.lodz.pl
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